Priloha ¢é. 1
OPIS PREDMETU ZAKAZKY
SPRACOVANIE UVODNEJ ANALYZY MEDIALNEHO TRHU

Ciel'om je:

- Vyhodnotit'" komplex doterajS§ich medidlnych aktivit CVTI realizovanych v ramci
projektu ,,PopVaT-Popularizicia vedy a techniky na Slovensku* z pohl'adu kritérii
efektivnosti;

- Popisat’ aktudlne trendy v medidlnom spravani sa cielovych skupin s dérazom na:

a) zvySenie povedomia a pozitivneho vnimania vedy a vyskumu $irokou verejnostou;
b) zvysSenie motivacie mladych l'udi, predovsetkym dievéat k stadiu vednych odborov

- Identifikovat’ nové prilezitosti v oblasti medialnych nastrojov, ktorych vaha sa oproti
predchadzajiicemu obdobiu zvysila;

- Vytvorit' vychodisko na to, aby budici medidlny plan vychadzal nielen z udajov
o doterajSom mediadlnom spravani sa cielovych skupin, ale aby zohl'adiioval aj velk
dynamiku o¢akdvanych zmien v medidlnom prostredi (osobitne v skupine mladych);

- Zhodnotit vysledky existujucich prieskumov a ich implikacie pre stratégiu komunikécie
pre budtice obdobia

- Navrhnit' optimélny obsah a metodiku pre prieskumy planované pre nastavajice
obdobie tak, aby poznatky tychto prieskumov slizili nielen na ex-post meranie zasahu
kampani, ale aby sa vyuzili uz vo faze strategického planovania obsahu a foriem
kampani.

Stucast'ou uvodnej analyzy bude aj optimalny vyber médii a jeho odévodnenie.

Vybranému riesitel'ovi analyzy budu k dispozicii nasledovné materialy:
- Medidlny plan predchadzajiceho projektu
- Analyzy zisteni empirického vyskumu uskutocneného v ramci predchadzajiiceho
projektu:
o Zaujem mladeze o vedu a vedecké poznéavanie
o Popularizacia vedy medzi verejnost'ou
- Analyza spitnej vizby a efektivity pouzitych nastrojov
- Priklady medidlnych planov v TV a radiach z predchadzajiiceho obdobia

Rozsah buduceho predmetu zakazky:

Pozadovany predmet zakazky bude potrebné odovzdat’ v rozsahu minimalne 25 normostran, v
Siestich origindlnych tlacovych vyhotoveniach, v jednej elektronickej forme vo formate .pdf
a formate doc.

Dodanie buduceho predmetu zdkazky:
Pozadovany predmet zakazky bude potrebné dodat’ v sidle objednavatel'a do dvoch mesiacov
odo dna ucinnosti zmluvy.



